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Wines from Spain celebró el pasado 5 de Mayo de 6 a 8:30 p.m en The Ivy Room at Tree Studios at 12 E. 

Ohio en Chicago el Great Match: Wines & Tapas 2009. Este programa, organizado por la oficina Económica 

y Comercial de España en Nueva York, tiene como objetivo aumentar la notoriedad de los vinos españoles 

que cuentan con distribución en EE.UU. a través degustaciones en distintas ciudades.  

 

Los eventos muestran a los profesionales la calidad, variedad y versatilidad de los vinos españoles así como 

las últimas añadas llegadas al país y su maridaje con tapas y otros tipos de cocina. Las degustaciones están 

dirigidas a restauradores, educadores y prensa especializada del vino y de la alimentación y en algunas 

ciudades también a los consumidores. 

 

En el evento presentó en Chicago más de 90 vinos de 14 representantes e importadores. Además tuvieron 

la oportunidad de contar con Solex Partner, que ofreció a los participantes un gran surtido de productos 

españoles para testar incluido el famoso producto de la tierra Jamón Iberico. Otra novedad, fue la 

presentación de tapas internacionales de lugares como Asia, el Caribe que fueron acompañadas de vinos 

españoles. 

 

Los vinos representaron más de 15 denominaciones de origen como Rioja, La Mancha, Jerez, Montsant, 

Ribera del Duero o Somontano. El evento fue dividido en dos partes. A la primera parte solo pudieron asistir 

los profesionales y habo una degustación de tapas. Los consumidores podieron acceder a partir de las seis 

de la tarde y disfrutaron de la presencia de seis restaurantes de Chicago que acompañaron sus platos con 

vinos españoles. Entre ellos estubieron Vermilion, Mercat a la Planxa y Province. Este evento tubo un coste 

de 45 dólares por persona y un porcentaje de los ingresos se destinron a la organización The Greater 

Chicago Food Depository, centrada en erradicar el hambre en la ciudad. Este organismo tuvo una mesa en 

el evento donde donaciones adicionales eran aceptadas. Ellos tuvieron la oportunidad de recopilar 454 

dólares en la mesa.  

 

El Great Match fue originalmente organizado para el jueves 7 de mayo. La fecha fue cambiada cuando el 

Honorable Migule Sebastián, Ministro de Industria, Turismo y Comercio de España tenía previsto visitar 

Chicago el 5 de Mayo. Sr. Sebastia visitó cada importador y testó una gran variedad de tapas y vino. 

 

Las próximas degustaciones del Great Match: Wines & Tapas 2009 tendrán lugar en Nueva York y en 

Houston en otoño.   



�

�

�

� � � &�

Estructura del evento:  

 

- 12:30 PM – 1:30 PM seminario y cata “Spanish Solutions” presentado po Leslie Sbrocco, TV Host, 
Escritora, y Wine Consultant. El seminario fue presentado en el bajo se Ivy Room. Ocho vinos 
españoles fueron especialmente seleccionados para esta cata. Asistieron un total de 46 personas al 
seminario.  

- Profesionales/Medios de comunicación fueron invitados al evento de 1.30PM – 5PM. Tapas 
internacionales fueron servidas durante el evento por Blue Plate Caterers. Un total de 134 
prosefionales asitieron a esta parte del evento, el cual se incluye profesionales, medios de 
comunicación y invitados VIP. 

- El consumidor fue invitado al evento desde las 6PM – 8.30PM. Siete de los Top chefs de Nueva 
York prepararon una variedad de tapas internacionales para los consumidores que fueron invitados 
al acto. El coste de la entrada para el consumidor fue de 45 dólares pro entrada. Los invitados de 
AIWF pagaron 35 dólares por entrada. Se vendieron un total de 142 entradas para el evento.  
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REGISTRO DE LOS CONSUMIDORES EN EL 

EVENTO 
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Los pases, con un precio de 45 dólares, solo podían ser comprados a través de la Web www.greatmatch.org 

o llamando al 1�888�772�4694. Estos pases solo se pueden adquirir con antelación ya que no se permite 

venderlos en la entrada del evento. 

Antes de que los consumidores pudieran entrar al evento, Wines from Spain invitó a restaurantes y a la 

prensa del sector con el fin de que tuvieran la oportunidad de catar los vinos españoles desde la 1:30 a las 5 

p.m. Esta parte del evento es exclusivo para los profesionales des sector y requiere previa inscripción al 

evento. Profesionales y medios de comunicación también fueron invitados al seminario “Spanish Solutions”, 

de 12.30-1.30 p.m. por Leslie Sbrocco, escritora y professional del sector del vino desde hace mucho 

tiempo.  
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DURANTE EL EVENTO 
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El Great Match Chicago se caracterizó por la cocina de ocho prestigiosos Chefs del área de Chicago, 

quienes participaron: 

• Randy Zweiban, Province 

• Maneet Chauhan, Vermillion 

• Michael Fiorello, Mercat a la Planxa 

• Nick Lacasse, The Drawing Room 

• Jeff Brantley, Tizi Melloul 

• Yamandu Perez, Zak’s Place 

Cada chef preparó distintos platos que fueron acompañados por la una gran variedad de vinos españoles. 

Aproximadamente, los participantes tuvieron la oportunidad de probar más de 200 vinos españoles de 

distintas denominaciones de origen.  
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PROMOCIÓN  
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- Invitación vía email al CMI lista de profesionales – 1.589 
- Nueva Fecha de invitaciones enviadas al CMI lista de profesionales – 1589 
- Invitaciones envidas a WFS lista de consumidores – 1400 
- Nueva fecha Invitaciones envidas a WFS lista de consumidores – 5.075 
- Invitaciones enviadas a Food & Wine Magazine lista de consumidores – 2500 
- Nueva fecha de invitaciones enviadas a Food & Wine Magazine lista de consumidores – 2500 
- Nueva fecha de invitaciones distribuidas a los clientes de los Chefs participantes – 800 
- Lista de Invitaciones enviadas a Lane Media – 79 
- E-vites enviadas a importadores y distribuidores –  
- Nueva fecha de E-vites enviadas a importadores y distribuidores –  
- E-vites enviadas a la lista de consumidores de WFS – 3.675 
- Nueva fecha de E-vites enviadas a la lista de consumidores de WFS – 3.675 

 

CMI programad por una campaña de tele marketing con el fin de comunicar a los profesiones del sector del 

evento y las nuevas fechas. 
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EVALUACIÓN DE LOS 
IMPORTADORES 
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Se le enviará a todos los importadores el formato de una evaluación vía email con el fin de analizar los 

resultados del evento con respecto a años anteriores y futuras adaptaciones al evento. Como incisivo, 

aquellas personas que rellenen el formulario se le mandarán fotos del evento. Respuestas se podrán 

observar en la siguiente Web: www.cmimeetings.com 

 


